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Y entonces lleg·Ü.



Antes del covid

Ave

Cerdo

Ternera



+18,6% +16,9%

Las ventas de CARNE en el confinamiento

+16.3%

(Mapama )

+20,9%

-4,9%



+22% 

ocasiones 

de consumo 

en el hogar

Ticket medio: 

42%

- Actos de compra

3 de cada 10 

+ tiempo a 

cocinar

+6%

Preparaciones 

de más de 30 

minutos



Búsquedas en Google 



Durante el covid

Ave

Cerdo

Ternera

Vegetal



La carne no es responsable¦.



Hay otras causas primero¦

298.970 87.600123.300 74.460

46.300
12.65029.010

12.550



SALUD- BIENESTAR
Sistema inmunitario
Reparación tejidos

Músculos
Crecimiento
Hormonas



{ǳǊƎŜƴ ƻǘǊƻǎ ǇǊƻōƭŜƳŀǎ ǉǳŜ ƴƻǎ ƻŎǳǇŀƴΧ



¿Quétieneen

comúnel 

PAVOy el 

insomnio?



Conshumanism: el paso de individuo a ciudadano 
comprometido con una vida en consonancia con el 
planeta y la sociedad. El respeto al medio ya no es 



63% de los consumidores pagarían un 
extra por productos NACIONALES



�‡Etiqueta limpia pero segura

�‡Envases sostenibles pero seguros

�‡Formatos más pequeños

�‡Origen

�‡Calidad/Precio

�‡Garantizar un aporte de proteína adecuado

�‡Facilidad

Gracias


