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Analisis comportamiento consumidor en el marco
VALUMICS, tendencias y barreras en Espana

Cadenas de valor estudiadas en VALUMICS:

Tomate transformado Pan

Carne de vacuno eche VALUMICS



Conserva de tomate en Espana

» 2016: demanda de conservas vegetales en Espana =
239.740 toneladas.

- Por volumen, la principal oferta es la de conservas de
tomate, con el 33,3% del total

- Por valor, el primer puesto es ocupado por las
conservas de esparragos, seguidas por las de tomate,
pimiento, maiz, alcachofas y champifion.

Fuente: Alimentacion en Espafia 2017. Mercasa. Accesible en
https://www.tecnosa.es/info downloads/Alimentacion en Espana 2017.pdf
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Conserva de tomate en Espafa

Consumo y gasto en el hogar 2016

CONSUMO GASTO

TOTAL (Millones kilos) PER CAPITA (Kilos) TOTAL (Millones euros) PER CAPITA (Euros)
TOTAL FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS 581,5 13,2 1.250,6 28,5
FRUTAS ¥ HORTALIZAS EN CONSERVA 4456 10,2 9911 226
GUISANTES 9.7 02 221 0.5
JUDIAS VERDES 115 03 16,8 0.4
PIMIENTOS 153 03 63,0 14
ESPARRAGOS 224 0,5 1282 29
ALCACHOFAS 8,7 02 39,8 0.9
CHAMPINONES Y SETAS 185 04 514 1.2
MAIZ DULCE 182 0.4 56,5 13
MEMNESTRA 4.6 01 8,7 0,2
TOMATES 238,0 54 3208 73
TOMATE FRITO 1731 39 2447 5,6
TOMATE NATURAL 65,9 15 76,1 1.7
TOMATE NATURAL ENTERO 9.0 02 116 0.3
TOMATE NATURAL TRITURADO 56,9 13 64,4 1.5
OTRAS VERDURAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 20.9 0.5 547 12

Fuente: Alimentacion en Espaiia 2017. Mercasa. Accesible en VALUMICS

https://www.tecnosa.es/info downloads/Alimentacion en Espana 2017.pdf



https://www.tecnosa.es/info_downloads/Alimentacion_en_Espana_2017.pdf

Conserva de tomate en Espana
Tipo de consumidor

- Los hogares de clase media alta y alta tienen un consumo mas
alto,

- Los hogares sin nifios consumen mas frutas y verduras
procesadas,

- Los hogares formados por una persona muestran el mayor
consumo de frutas y verduras procesadas

- Los consumidores que residen en municipios grandes (mas de
500,000 habitantes) tienen un mayor consumo per capita de
frutas y verduras procesadas

Fuente: Alimentacion en Espafia 2017. Mercasa. Accesible en VALUMICS
https://www.tecnosa.es/info downloads/Alimentacion en Espana 2017.pdf



https://www.tecnosa.es/info_downloads/Alimentacion_en_Espana_2017.pdf

Conserva de tomate en Espafa

Drivers

- Lasalsa de tomate es un producto absolutamente basico que
encontramos en todas las cocinas.

- El ritmo de vida hace que simplifiquemos los menus y sean platos mas
faciles de preparar

Tendencias

- Denominaciones de tomate “natural”, “casero”, “Mediterraneo”

- Incremento de las exportaciones de tomate en conserva

Barreras

- Examen exhaustivo de los ingredientes por los influencers

- Espafia es un mercado maduro.

Fuente: elaboracion propia FIAB a partir investigacion de mercado.
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Pan en Espana — consumo general

VOLUMEN (Miles kg)

VALOR (Miles €)

CONSUMO x CAPITA (kg)

GASTO x CAPITA (£)

PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE DE MERCADO VALOR (%)

PRECIO MEDIO (€/kg)

2018

Consumo domestico de % Variacion 2018 vs.

Pan

1.454.451,91
3.485.259,13
31,87

76,38

5,05

5,09

2,40

2017

-2,0%
-2,2%
-2,0%
-2,2%,
-1,8%
-3,7%

-0,2%

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafia 2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807 informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf
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https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Pan en Espafia — consumo por tipo

% Valor € % Volumen kg

56 57

71,9 74,9

% Evolucion 2018 Vs 2017 Valor Volumen

PAN FRESCO SIN SAL -11,2% -10,2%
PAN INDUSTRIAL FRES 3,6% 1,5%

PAN INDUSTRIAL SECO 4,5% 2,4%

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafia 2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion:
https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_ informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf VALUMICS



https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Pan en Espana — consumo por canal

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2018 vs 2017)

SUPER+AUTOSE TIENDA TIENDA

HIPERMERCADO R DESCUENTO TRADICIONAL R. CANALES E-COMMERCE
% VOLUMEN X CANAL 6,6 38,9 12,8 36,0 5,7 0,5
% EVOLUCION VOLUMEN kg -33 0,1 6,7 -5,8 -6,8 25,3

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafia 2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién.
https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf



https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Pan en Espana

Tendencias

®* Moda por panaderias artesanales, hechos en casa.

® (Cualidades nutricionales: de semillas, cereales, integrales,
etc.

®* Consumidores selectivos que estan dispuestos a pagar mas

por estos tipos de pan

Barreras
®* Creencia de que engorda, creencia de que no es necesario
en una dieta equilibrada, etc.

Fuente: elaboracion propia FIAB a partir investigacion de mercado. VALUMICS



Carne de vacuno — consumo general

2018

Carmne Vacuno
Doméstico

VOLUMEN (Miles kg) 224.304,97

VALOR (Miles €) 2.148.728,03

CONSUMO x CAPITA (kg) 4,90
GASTO x CAPITA (€) 46,94
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,78
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,14
PRECIO MEDIO (€/kg) 9,58

https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807 informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf

% Variacion vs. Mismo
periodo del afio anterior

-5,2%
-3,5%
-5,5%
-3,9%
-5,0%

-5,0%

1,7%

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafia 2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.
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https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Carne de vacuno — consumao por tipo

Importancia de los tipos de carne fresca sobre el total de carne fresca

% Volumen kg

298
// N
41,54

% Evolucion 2018 Vs 2017

Fuente: Informe de
Consumo Alimentario en
Espafia 2018. Ministerio de
Agricultura, Pescay
Alimentacion.
https://www.mapa.gob.es/i
mages/es/20190807_infor
medeconsumo2018pdf_tcm
30-512256.pdf



https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Carne de vacuno — consumo de carnes
frescas en general por canal

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2018 vs 2017)

SUPER+ALITOSE TIEWDA TIEMDA

HIPERMERCADD B DESCUENTO TRADICIONAL B. CAMALES E-COMMIERCE
HWOLUMEN POR CARAL 11,368 3B.27 1,35 Erge o435 0.5l
% ENOLUCION WOLUMEN Kg nns 1,14 2,53 500 23,60 304

El supermercado y autoservicio es el canal que mas compras asume con una cuota del 38,3%,
muy seguido de la tienda tradicional, que acapara el 37,7% de las compras. En ambos casos, sin
embargo, la evolucion es negativa con una reduccion del volumen del 1,1% y el 5,9%
respectivamente. Destaca sin embargo la caida de |la compra de carne fresca de vacuno en los
hipermercados (-9,1%), canal que representa el 11,4% del volumen total. La tienda de descuento
se convierte por tanto en el dnico canal que crece en este ano (+2,5%).

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafa 2018. Ministerio de Agricultura, Pescay Alimentaci_én./ﬁ
https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_ informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf ALUMICS


https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Carne de vacuno

Tendencias

- Certificaciones de bienestar animal
- Acuerdo comercial con Mercosur

- Demanda en mercado asiatico

Barreras

- Movimientos animalistas

- Impactos en cambio climatico.

- Razones de salud - Falsos mitos sobre sus propiedades

Fuente: elaboracion propia FIAB a partir investigacion de mercado. VALUMICS



== Leche — consumo general

2018
Consumo domestico de % Variacion 2018 vs.

Total Leche Liquida 2017
VOLUMEN (Miles ) 3.196.814,71 0,3%
VALOR (Miles €) 2.206.619,16 -0,1%
CONSUMO x CAPITA (1) 69,83 -0,1%
GASTO x capita (€) 48,20 -0,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 11,09 0,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,22 -1,7%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,69 -0,4%

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espaia 2018. Ministerio de Agricultura, Pescay AlimenvﬁlUMICS
https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf



https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Leche — por tipo de leche

% Valor € % Volumen |

47,4

% Evolucion 2018 Vs 2017 YVolumen
LECHE ENVASADA -0,1% 0,4%
LECHE ENTERA 2,5% 3,8%

LECHE SEMIDESNATADA

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafia 2018. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion

https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807 informedeconsumo2018pdf tcm30-512256.pdf ALUMICS



https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Leche — por tipo de leche y canal

% Valor € % Volumen |
0,5 0,3
99,5 99,7
% Evolucion 2018 Vs 2017 Valor Volumen
LECHE ENVASADA -0,1% 0,4%
LECHE DE CABRA 18,7% 20,3%
0,2% 0,3%
* Canales
% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2018 vs 2017)
SUPER+ALTOSE TIEMDA TIEMD&
IFERMERCA A . R
HIFERMERCADD B DESCUENTE TRADICIONAL R, CAMALES E-COMMERCE
%6 WOLUMEN X CANAL 17,0 54,4 20,5 L3 6.8 22
% EVOLUCION VOLUMEN | 0,1 0,3 0,6 -3,5 5.2 15,6

Fuente: Informe de
Consumo
Alimentario en
Espafa 2018.
Ministerio de
Agricultura, Pescay
Alimentacién.
https://www.mapa.g
ob.es/images/es/20
190807_informedec
onsumo2018pdf_tc
m30-512256.pdf
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https://www.mapa.gob.es/images/es/20190807_informedeconsumo2018pdf_tcm30-512256.pdf

Drivers

- Propiedades nutricionales: calcio, vitaminas, proteinas
Barreras

- Problemas digestivos (intolerancias, alergias)

- Sustitutivos (bebidas vegetales)

- Creencias personales (vegetariano, vegano)
Tendencias

- Demanda de etiquetado de origen

- Certificado de bienestar animal

- Leche organica

Fuente: elaboracion propia FIAB a partir investigaciéon de mercado.

VALUMICS



VALUMICS

Food Systems Dynamics

Gracias por su atencion
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