¥ £ i e

INFORME
MERCADOS
PRIORITARIOS
PARA LA
EXPORTACION
DE LA IAB

oS iy ) P

=i
S

ol % ¥ GOBIERNO MINISTERIO i GOBERNO  MINISTERIO
g ‘Y DEESPANA  DEAGRICULTURA PESCA DEESPARIA  DE INDUSTRIA COMERCIO
iy Y ALIMENTACION ¥ TURISMO

ALIMENTAMOS
EL FUTURO

2020



Informe de Mercados Prioritarios para la exportacién 1AB

Carta del Director General de FIAB
Evolucién de las exporfaciones del sector
Metodologia

Resultados

Fichas por mercado
Estados Unidos
China + Hong Kong
Japdn

Reino Unido
Canadda

Corea del Sur
Singapur

Pery

Arabia Saudita
México

Filipinas

Vietham

Francia

Iran

Alemania

ltalia

Australia

Colombia

Sudéfrica
Rusia

Retos secforiales en el dmbito de la exportacion

19

23
24
25
26
2/
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43

45

FIAB

ALIMENTAMOS
EL FUTURO
2020




Informe de Mercados Prioritarios para la exportacién 1AB

CARTA DEL
DIRECTOR GENERAL

Los alimentos y bebidas espafioles gozan de una altisima reputacion
a nivel infernacional y la mejor prueba de ello es que, en 2017, esta
industria volvié a superar sus registros exportando productos por un
valor superior a los 30.000 millones de euros.

Si observamos la evolucién que han tenido las exportaciones de
nuestros alimentos y bebidas desde el aiio 2000, el resultado es
espectacular: se han multiplicado por fres, pasando de algo menos
de 10.000 millones de euros hasta los 30.650 millones actuales.
A través de casi 18.000 empresas espariolas exportadoras, vende-
mos al exterior mas del 30% de lo que producimos y nuestro pais esté
posicionado como uno de los mayores productores y exporfadores a
nivel mundial de productos muy apreciados como el aceite de oliva,
el vino, la came, los quesos, el pescado o los dulces.

La Unién Europea sigue siendo nuestro principal socio, comprando
mas de dos fercios de nuestros productos. Fuera de las fronteras
comunitarias, el lider indiscutible es Estados Unidos, seguido por Chi-
na, Jopén, México y Corea del Sur.

A pesar de que en préclicamente fodos los mercados se crece de
forma individual afio fras afio, el eje estratégico de nuestras expor-
faciones ha cambiado enormemente. Mientras que en el afio 2000
la Unién Europea ocupaba un 72% de la cuota total, y a pesar de
haber crecido desde entonces a un promedio anual cercano al 6%,
en el afio 2017 esta cuota ascendié a un 67%. Por el contrario, el
confinente asidfico y en especial el lejano Oriente, ha pasado de
suponer un 6% sobre el fotal en el afio 2000 a representar mds de
un 13% en el afio 2017.
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Seguimos creciendo, pero vemos con preocupaciéon amenazas como
el Brexit y el nuevo modelo de relacién comercial entre Europa vy el
Reino Unido, asf como las politicas arancelarias de Estados Unidos
y las graves consecuencias que pueda tener para las exportaciones
espafiolas.

Aun asi, confiamos en la calidad vy la seguridad de nuestros produc-
fos, que ya son reconocidos y apreciados en gran parte del mundo,
y apostamos por la creacién de valor, la eficiencia, la internacionali-
zaciéon y por promover un proceso de dinamizacién de las empresas
a fin de obtener un tamafio suficiente que les permita competir en los
mercados globales y hacer frente a los cada vez més complejos retos
a los que nos enfrenfamos.

MAURICIO GARCIA DE QUEVEDO
Director General de FIAB
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Informe de Mercados Prioritarios para la exportacién 1AB

Hoy en dia los alimentos y bebidas esparioles gozan de una altisima
reputacién a nivel internacional, al igual que nuestra gastronomia y
nuestros chefs, actuando todos ellos como embajadores de la Marca
Espafia y como referencias indiscutibles de la Dieta Mediterrénea.
Nuestro pafs estd posicionado como uno de los mayores productores
y exportadores a nivel mundial de productos Unicos y enormemente
valorados, como el aceite de oliva, el vino, las frutas y verduras, la
came, los quesos, el pescado o los dulces. Este liderazgo da buena
cuenfa de la importancia estratégica que nuestro sector productivo
tiene para el conjunto de la economia espariola.

Si vemos la evolucion que han tenido las exportaciones de alimentos
y bebidas desde el afio 2000, el resultado es espectacular: se han
multiplicado por fres, pasando de algo menos de 10.000 millones
de euros a mas de 30.000 millones. Este comportamiento ha sido
notablemente mejor que el ya de por sf positivo que mostré la econo-
mia en su conjunto, pues el fotal de bienes exportados se multiplico,
en su caso, por dos en el mismo periodo.
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Cuota de las exportaciones de alimentacién y bebidas 2000-2017 (% sobre el total)
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Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En el afio 2008, afio en el que esfalla una crisis econdémica a nivel
internacional, que tendria su reflejo en una fuerte depresion econd-
mica en Espafia, nuestro sector esfaba ya inmerso en un proceso
de internacionalizacién, proceso por el cual venia apostando des-
de hacia muchos afios. Este esfuerzo continuado de las empresas
de alimentacién y bebidas, exportaciones de alimentos y bebidas

diferencia positiva entre las exportaciones e importaciones, logrando
asf un superdvit comercial que ayuda de forma inequivoca a mejorar
el saldo de nuestra balanza de pagos. Mientras que en el afio 2000
el saldo comercial era nulo, en el afio 2017 el superavit alcanzé
casi los 7.700 millones de euros, logrando asi una tasa de cobertura

del 134%.

Evolucién de las exportaciones 2000-2017 (indice 2000=100)
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Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En este sentido, hay que destacar el proceso de apertura que esta
mostrando nuestra indusfria. A principios de siglo, cuando la 1AB
facturaba algo mas de 55.000 millones de euros, se exportaba algo
mas del 17% de lo que se producia, mientras que en 2017, cuando
la facturacién superd los 100.000 millones de euros, las ventas al
exterior ya representan practicamente el 30% del fotal facturado.

Ind. Alimentadén y Bebidas

Este enorme crecimiento se ha traducido en un aumento de la cuo-
ta sobre el total que representa nuestro sector a la hora de vender
nuestros productos al exterior. Mientras que en el afio 2000 nuestra
industria representaba el 8%, en el dltimo afio disponible 2017~ ya
representaban el 11%, habiendo por tanto ganado un importantisimo
peso relativo sobre ofros sectores manufactureros y productores.

Evolucién de la facturacién exportada 2000-2017 (millones € y % sobre total)
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Fuentes: Informe Econémico FIAB y Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.
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En cuanfo a nuestro papel dentro de la Unién Europea, Espafia ocupa la 5° posicién en el ranking de exportacién de productos IAB. Si bien,
cabe destacar que, desde el afio 2000, nuestro pafs es el que mayor crecimiento ha presentado. De seguir asi, las tendencias mosfradas en
esfos Gltimos afios, Espaiia podria adelantar a ltalia a lo largo del afio 2018.

Evolucién de las exportaciones de la IAB por mercado (indice 2000=100)
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En cuanto al ranking de productos més exportados en el dlimo afio, la tabla es la siguiente: En cuanto al ranking de mercados destino -en valor- la tabla es la siguiente:
Top 30 Productos (valor - millones €) 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017 Top 30 Mercados (valor - millones €) 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del porcino 4716 12,1% 8,7% 10,7% 15,7% Francia 4.730 8,2% 4,0% 4,8% 15,7%
Aceite de oliva 3.931 16,0% 14,3% 7,5% 13,1% Italia 3.999 17,3% 7,2% 5,9% 13,3%
Productos del pescado 3.463 14,5% 6,5% 5,9% 11,5% Porfuga| 3.428 9,8% 3,9% 4,3% 11,4%
Vino 2.962 8,0% 3,3% 4,7% 9,8% Reino Unido 1.955 3,8% 6,5% 6,0% 6,5%
Conservas vegetales 1.511 4,7% 7,9% 6,1% 5,0% Alemania 1.735 3,3% 2,8% 3,8% 5,8%
Productos del dulce 1.361 4,5% 5,9% 6,9% 4,5% Estados Unidos 1.659 7,6% 11,6% 8,6% 5,5%
Productos lacteos 1.139 17,7% 7,1% 4,7% 3,8% China 1.098 -1,3% 20,2% 28,6% 3,6%
Aceitunas 748 -0,3% 3,2% 2,3% 2,5% Paises Bajos 946 14,0% 9,5% 7,4% 3,1%
Zumos 731 21,5% 1,3% 4,3% 2,4% Japén 819 17,7% 17,5% 15,0% 2,7%
Productos del bovino 699 6,6% 5,2% 7,0% 2,3% Bélgica 628 7,5% 5,9% 6,1% 2,1%
Alimentacién para mascotas 686 10,5% 7,8% 8,6% 2,3% Polonia 416 6,1% 15,1% 15,5% 1,4%
Aceites de o|eaginosas 632 10,8% -7,4% 9,3% 2,1% México 357 20,3% 8,9% 7,8% 1,2%
Productos de café y té 612 11,6% 4,2% 8,1% 2,0% Corea del Sur 347 21,4% 21,0% 15,1% 1,2%
Bebidas espirituosas 576 -2,2% 0,4% 4,6% 1,9% Suiza 315 2,1% 3,5% 4,9% 1,0%
Vegetales congelados 561 9,4% 1,1% 8,5% 1,9% Marruecos 293 41,6% 15,9% 17,5% 1,0%
Salsas, caldos y sopas 426 31% 2,2% 5,3% 1,4% Grecia 275 11,6% 7,3% 1,6% 0,9%
Productos de volateria 362 -0,8% 6,8% 10,9% 1,2% Republica Checa 252 13,3% 13,6% 12,0% 0,8%
Cereales inflados o tostados 319 6,0% 6,5% 10,1% 1,1% Suecia 250 8,0% 7,4% 7,1% 0,8%
Especias 276 3,4% 8,5% 10,5% 0,9% Arabia Saudita 250 -4,7% 6,7% 11,7% 0,8%
Refrescos 236 -0,6% 4,7% 6,1% 0,8% Argelia 234 -12,1% 0,1% 11,6% 0,8%
Productos del cacao 218 -1,5% 1,2% 9,3% 0,7% Canadd 230 18,2% 11,3% 9,8% 0,8%
Cerveza 200 0,1% 15,8% 12,1% 0,7% Hong Kong 229 8,5% 8,0% 11,5% 0,8%
Alimentacién infantil 191 0,2% 5,9% 2,9% 0,6% Rusia 219 0,7% -16,2% -4,1% 0,7%
Piensos 147 -25,0% -13,1% 6,6% 0,5% Dinamarca 218 6,8% 1,3% 4,0% 0,7%
Harina de carne 124 17,1% 4,7% 13,1% 0,4% Filipinas 202 27,1% 9,4% 20,4% 0,7%
Helados 122 11% 1,6% 0,9% 0,4% Rumania 201 23,8% 22,4% 14,8% 0,7%
Miel 98 -0,1% 9,3% 11,6% 0,3% Andorra 183 5,5% 4,6% 2,4% 0,6%
Malta 93 6,2% 4,8% 6,0% 0,3% Australia 171 5,2% 6,7% 3,4% 0,6%
Aguas 39 87,9% 26,5% 12,0% 0,1% Hungria 138 26,9% 16,3% 8,5% 0,5%
Sidra 20 15,9% 26,0% 9,1% 0,1% Brasil 136 4,4% -0,2% 10,0% 0,5%
Total Exportaciones 30.119 9,4% 6,3% 6,9% 100% Total Exportaciones 30.119 9,4% 6,3% 6,9% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio. Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.
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Por Ultimo, en este gréfico podemos observar cémo han ido variando de posicién los distintos mercados que han ocupado las diez primeras
plazas del ranking de exportaciones:

Ranking 10 primeros destinos para la exportacion de la IAB
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Informe de Mercados Prioritarios para la exportacién 1AB

Este informe se ha llevado a cabo en base a pardmetros cuantitativos
y cudlitativos que permiten identificar los principales mercados de
interés para la exportacion de la IAB, es decir, aquellos mercados en
crecimienfo que son una oportunidad de negocio para el sector. El
objetivo es fortalecer la infemacionalizacién como uno de los pilares
del Marco Estratégico para la IAB, que busca convertir a la industria
en la locomotora de la economia espaiola, el empleo y la imagen
de Espaiia.

El proceso es el siguiente: se empieza con una preseleccion de mer-
cados, eligiendo finalmente un fotal de 20 paises atendiendo a unos
pardmetros de equilibrio entre comunitarios y pafses ferceros. Una
vez fijados los mercados a estudiar, se estudian variables tanto cua-
litativas como cuantitativas agrupadas en cuatro grandes bloques:
evolucion de las exportaciones, situacién macroeconédmica del mer-
cado, percepcién de las empresas del sector sobre el potencial y
correccion FIAB en funcién del plan de acciones de internacionaliza-
cion 2017-18.

lil. Bloque encuesta GT Internacionalizacién FIAB (25%)

- Imagen IAB — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: 3Qué imagen y posicionamiento fiene
la industria espafiola y en especial la IAB en este mercado?

+ Negociacién distribucién — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: sQué capacidad de
influencia y de negociacién fiene nuestra IAB con la distribucion en este mercado?

« Potencial crecimiento — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: 2Qué potencial de cre-
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cimiento perciben nuestras empresas exportadoras en esfe mercado?

+ Nichos de mercado — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: sQué oportunidad de

H O,
I. Bloque de exportaciones (25%) comercializaciéon y/o existencia de nichos de mercado tienen nuestras empresas en este mercado?

- Ranking valor 2017 —> en funcién del lugar que ocupe dicho mercado en el ranking mundial de expor-
taciones del sector IAB en millones de euros, se valora de forma inversa la importancia de dicho mercado. Es
decir, un mercado que esté enfre los primeros destinos se entiende tiene menos potencial de crecimiento, por lo
que tendrfa menor puntuacién v viceversa.

« Aranceles y fiscal = los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: 3Qué nivel de barreras aran-
celarias y fiscales tiene este mercado?

+ No arancelarias —> los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: 3Qué nivel de barreras no

y _ ‘ convencionales (certificaciones, efiquetado, etc. tiene este mercado?
- CAGR 2016-17 (valor-volumen) — evolucién de las ventas del sector IAB, medida en porcentaje, de

variacién del dlfimo afio, fanfo en valor como en volumen. A mayor crecimiento, mayor puntuacion. « Logisticas — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: sQué nivel de barreras logisticas para

y ' . la colocacion del producto en destino tiene este mercado?
. CAGR 2012-17 (valor-volumen) —> evolucién media anual de las ventas del sector IAB del dltimo

lustro, medida en porcentaje, fanto en valor como en volumen. A mayor crecimiento, mayor puntuacion. « Implantacién comercial — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: 3Qué facilidades para

By . o la implantacion sociefaria y comercial en destino ofrece este mercado?
- CAGR 2007-17 (valor-volumen) — evolucién media anual de las ventas del sector IAB de la Gltima

década, medida en porcentaije, fanto en valor como en volumen. A mayor crecimiento, mayor puntuacién. - Implantacién productiva — los encuestados responden del 1 al 10 a la pregunta: sQué facilidades

ara la implantacién productiva en destino ofrece este mercado?
- CAGR 2002-17 (valor-velumen) — evolucién media anual de las ventas del sector IAB de los Ultimos P P P

quince afios, medida en porcentaje, fanto en valor como en volumen. A mayor crecimiento, mayor puntuacion.

+ Share ESP-UE 2017 —> porcentaje que representan las exportaciones espafiolas del sector IAB sobre el
fofal de exportaciones de la IAB europea, entendiendo que en aquellos paises donde tenemos mayor cuofa, el

otencial es menor or tanto, tendria menor puntuacién vy viceversa. - L -
P v p ' P Y Todas las fuentes utilizadas en este ejercicio son oficiales. En el caso

del bloque de exportaciones, los datos los ofrece a fravés de Adua-
nas la Secretaria de Estado de Comercio. En el caso del bloque
macroeconémico, la informacién procede del Banco Mundial y el
Fondo Monefario Internacional.

- Relacion €/kg 2017 —> tasa media entre valor y volumen, enfendiendo que en aquellos mercados donde
la tasa sea mdés alta, fendrén mayor puntuacién y a la inversa.

En cuanfo a la nombrada puntuacién, al ser 20 mercados, el modelo
foma el siguiente procedimiento: los dos valores mds altos de cada
variable obtienen un 10, los siguientes dos valores mas altos un 9,
los dos siguientes un 8 y asf sucesivamente, de tal forma que los 20
valores iniciales, cualquiera que sea la medida (tasa de variacion,
millones de € o kg, porcentaje de cuota...], quedan traducidos a
valores jerarquicos ordinarios, de los que mds tarde se hard un pro-
medio para hallar asi el valor final de cada blogue.

Il. Blogque macroeconémico (25%)

. Crecimiento Renta — en funcién de la variacion del PIB del mercado en los dltimos cinco afios (201 1-16),
a mayor crecimienfo mayor puntuacion.

- Renta disponible —> en funcién de la variacion de la renta media medida en délares que cada habitante
fiene disponible en dicho mercado en el aiio 2016.

- Importaciones — en funcién del porcentaje de importaciones sobre el tofal del PIB, entendiendo que a una

mayor apertura, el mercado fendrd una mayor puntuacion. Una vez se obtienen los valores finales de cada blogue, se hace

un promedio ponderado, en este caso asignando un 25% a cada
bloque, obfeniendo una nota final del mercado, que marcard la po-

« Poblacién urbana — en funcién de una proyeccion a 2026 de la poblacion que vivird en ciudades, pues T e S
sicién en el ranking final del ejercicio.

son ellos los potenciales consumidores de nuestras exportaciones. La proyeccién es una aproximacion lineal
feniendo en cuenta la evolucion de los Ultimos cinco afios 2011-2016. A mayor poblacién urbana, mayor
puntuacion.

~

« IDE —> en funcién de la inversién extranjera que recibe cada mercado destino, a mayor inversién, mayor
puntuacion.

- Proyecciones PIB —> en funcion del pofencial de crecimiento que marca cada uno de los mercados. A
mayores proyecciones, mayor puntuacion.

e
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En funcién de lo comentado con anterioridad, el ranking final en esta
ocasién ha quedado configurado de la siguiente manera:

1 Estados Unidos 9,69
2 China + Hong Kong 9,44
3 Japén 9,34
4 Reino Unido 9,28
5 Canadé 9,20
6 Corea del Sur 9,11
7 Singapur 9,09
8 Perd 8,99 100000
9 Arabia Saudita 8,95
10 México 8,86
1 Filipinus 8,73
12 Vietnam 8,41
13 Francia 8,36
14 Irén 8,07
15 Alemania 797
16 Italia 7,82
17 Australia 717 2000
18 Colombia 6,92
19 Sudéfrica 5,67
20 Rusia 5,38
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Estados Unidos

China + Hong Kong

Estados Unidos es la mayor economia del mundo a fipos de cambio
de mercado; en 2016 su PIB fue de 18,5 billones de délares, que
en términos per cdpita supone 57.466 $. Representa el 25% de la
produccién econdmica mundial y cuenta con un amplio mercado
de mas de 320 millones de personas (tercer pafs mas pobladol.
Se encuentra en pleno empleo y en la tercera fase expansiva mas
larga desde 1850. Es un mercado prioritario para Espaiia, con una
presencia creciente de empresas y gran dinamismo en los flujos co-
merciales y de inversion. EE.UU. es el principal recepfor y emisor de
inversiones infernacionales y fradicionalmente ha sido favorable a la
inversion extranjera directa. Hay que resalfar la creciente presencia
hispana en el pafs, con mas de 55 millones de hispanoparlantes,
cifra superior a la poblacién espaiiola, constituyendo ya la primera
minoria del pais (en tormo al 17%).

En el afio 2017 las ventas de alimentos y bebidas espafioles a esfe
mercado alcanzaron los 1.659 millones €, situando de nuevo a este
mercado en el primer puesto del ranking fuera de la Unién Europea
y en el 6° lugar del ranking mundial. En el tlimo afio, el incremento
de las ventas fue de un 8%. Si fomamos en cuenta el dltimo lustro y
la Oltima década, la media anual alcanzé el 12% vy el 9% respectiva-
mente. Desfaca en el ranking de productos, la exportacién de aceite
de oliva, con mds de un cuarto del total, el vino con casi el 20%, las
aceifunas y los productos de pescado.

Estados Unidos 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Aceite de oliva 473 2% 22% 14% 28,5%
Vino 319 4% 5% 5% 19,2%
Aceitunas 181 -9% 4% 1% 10,9%
Productos del pescado 100 40% 26% 17% 6,0%
Conservas vegetales 92 2% 10% 3% 5,6%
Leche y productos lécteos 86 5% 13% 12% 5,2%
Productos del dulce 83 21% 9% 10% 5,0%
Especias 54 16% 8% 13% 3,2%
Productos del porcino 49 37% 41% 25% 3,0%
Zumos 33 103% 52% 27% 2,0%
Productos del cacao 30 29% -5% 1% 1,8%
Aceite de oleaginosas 25 54% 31% 20% 1,5%
Bebidas espirituosas 13 1% 7% -1% 0,8%
Cereales tostados o en copos 12 6% 8% 13% 0,7%
Productos de café y té 11 44% 25% 30% 0,7%
Total exports IAB 1.659 8% 12% 9% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

Lla administracién Trump ha impreso de mayor proteccionismo a la politica econémica del pais, multiplicando los procedimientos de defen-
sa comercial y paralizando la negociacién del Tratado Transatléantico de Comercio e Inversion (TTIP). Entre esfas medidas, subrayamos los
aranceles a la aceituna de mesa negra (+34,75%) y los aplicados al acero y al aluminio (+25% y +10% respectivamente). En cuanto a las

barreras comerciales, destacamos:

- Inspeccion Comercial de Aceitunas Negras'

- Crestas Arancelarias y Amenazas de Elevacion de Aranceles?

'http:/ /' www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/AceitunasNegrasEstadoUnidos. aspx

*http:/ /' www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/ArancelesEstadosUnidos.aspx

la Republica Popular China representa uno de los mayores merca-
dos destino del mundo. Posee casi 1.400 millones de habitantes,
con algunas ciudades de enorme tamafio como Shanghdi (mds de
21 millones), Pekin (la capital, con casi 19 millones) o Chongging
[con algo mas de 18 millones). Este gigante asidtico muestra unos
crecimientos anuales en el entorno del 6% y del 7% cada afio, fie-
ne un PIB en PPA de 20.853.331 millones de délares, un PIB per
capita de 3.463 délares y ocupa, en el indice de competitividad
global, la posicién n® 28. la divisa en China es el Yuan renminbi
[CNY) y su fipo de cambio en 2016 ascendia a 7,352 CNY/€. En
esta ocasion, se ha incluido a Hong Kong, una de sus dos regiones
administrativas especiales junto a Macao, ya que se considera “de
facto” una puerta de entrada al mercado chino para nuestros produc-
tos. En el afio 2017 las ventas de alimentos y bebidas espafioles a

esfe mercado conjunto superaron los 1.327 millones €, situando este
mercado en el puesto 7° del ranking mundial y en el 2° si excluimos
los socios europeos, solo por detrés de Estados Unidos. En el dltimo
afio el incremento de las ventas fue plano, +0,3%, pero si tomamos
en cuenta el Ulimo lustro y la dlfima década, el destino crecié a una
media anual del 18% y del 23% respectivamente. Desfaca en el ran-
king de producios la exportacién de productos del porcino, con més
la mitad del fofal exportado. Le siguen el vino y el aceite de oliva'y,
algo mas alejado, los productos del pescado, la cerveza, la leche y
los lacteos y las conservas vegetales.

China + Hong Kong 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del porcino 698 -10% 24% 35% 52,6%
Vino 199 27% 15% 31% 15,0%
Aceite de oliva 145 7% 9% 26% 11,0%
Productos del pescado 56 1% -9% -2% 4,2%
Cerveza 45 -4% 148% 65% 3,4%
Leche y productos lécteos 24 15% 32% 55% 1,8%
Conservas vegetales 20 27% 22% 21% 1,5%
Zumos 16 33% 21% 21% 1,2%
Productos del bovino 12 1% 79% 63% 0,9%
Alimentacién infantil 11 71% 40% 5% 0,8%
Productos del dulce 1 -16% 15% 20% 0,8%
Productos de volateria 9,5 42% 9% 17% 0,7%
Piensos 8,1 40% 13% 16% 0,6%
Alimentacién para mascotas 8,1 39% 14% 16% 0,6%
Aceites de oleaginosas 7,7 10% 36% 35% 0,6%
Total exports IAB 1.327 0,3% 17,5% 23,1% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- RESUELTA. Restricciones a la Importacién de Frutas de Hueso®
« RESUELTA. Restricciones a la Importacién de Alfalfa®

- Restricciones a la Importacién de Vacuno y Ovino por Encefalopatias Espongiformes Transmisibles (BSE y TSE)’
- Restricciones a la Importacion de Carne de Aves y Material de Reproduccién en Avicultura®
- Registro de Exportadores Autorizados y Controles Sanitarios para Productos Lacteos”

- Restricciones a la Importacién de Vinos?®

- Reglamento Uso de Materiales y Aditivos en Envases, Embalajes y Caucho en Contacto con Alimentos®

- Restricciones a la importacién de porcino'®

3hitp:/ /' www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/ImportacionFrutasHuesoChina.aspx
“htto:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras/Paginas/ImportacionAlfalfaChina.aspx

Shifp://www.barrerascomercia

es.es/ es-es/BuscadorBarreras/Paginas/AviculturaChina.aspx

’htto:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/Productoslacteosv 1 China.aspx

I
I
Shito://www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas/ImportacionVacunoChina.aspx
I
I
I

8http: / /' www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/ImportacionVinosChina.aspx
°http:/ /' www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas/AditivosChina.aspx
1%http:/ /' www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas/porcinochina.aspx
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Japon

Se trata de uno de los grandes mercados del mundo, con casi 127
millones de habitanfes y con una alta capacidad adquisitiva. Tercera
economia mundial por tamafio de PIB, cuarto importador mundial de
bienes, segundo destino asidfico para las exportaciones espafolas
y uno de los principales emisores de inversion directa extranjera.
Estabilidad politica, insfituciones sélidas y proyeccién econémica de
crecimiento a corto y medio plazo. El PIB en PPA superé los 4.850
millardos de dolares, arrojando un PIB per capita de casi 32.500
délares. Japén ocupa la 6° plaza del ranking en el Indice de competi-
fividad global. A pesar de la pérdida de valor del yen, los productos
espafioles pueden ser competitivos y cuentan con una reputacién fo-
vorable. Mercado tactico por su sofisficacién industrial y tecnolégica
y las exigencias de calidad de los productos en fodos los sectores.
la venfa y presencia en Japén respalda la enfrada en ofros paises
fanto avanzados como de la regién. Acceso con baja profeccion

arancelaria para la mayoria de los productos pero relativamente
complicado que exige preparacién, constancia, conocimiento de las
practicas empresariales, comerciales, culturales, y solventar barreras
reglamentarias en algunos sectores que es preciso conocer. En el afio
2017, las ventas de alimentos y bebidas espafioles a esfe mercado
alcanzaron los 819 millones €, situando a este mercado en el puesto
9° del ranking mundial y en el 3° si sélo tomamos los mercados ex-
tracomunitarios. En el Gltimo afio, el incremento de las ventas fue de
un espectacular 18%, en linea con el crecimiento medio anual del
dltimo lustro. En la dltima década, la media anual alcanzo el 15%.
Se espera que esta fendencia positiva continde, respaldada por el
Acuerdo de libre Comercio UEJapén firmado el pasado diciembre
de 2017. Desfacan, en el ranking de productos, la exportacion de
productos del cerdo, especialmente el ibérico, con més del 50% del
fofal, seguidos por el aceite de oliva y el vino.

Japén 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del porcino 434 27% 32% 23% 53,0%
Aceite de oliva 137 15% 18% 14% 16,7%
Vino 85 A% 1% 9% 10,4%
Productos del pescado 40 18% 8% 6% 4,9%
Conservas vegetales 28 35% 14% 16% 3,5%
Zumos 16 -1% 10% 20% 1,9%
Productos del dulce 10 25% 0% 5% 1,3%
Productos de café y té 10 -13% 14% 20% 1,3%
Aceite de oleaginosas 8 33% 27% 13% 1,0%
Especias 5] 24% 4% 2% 0,6%
Aceitunas 5 4% 4% 4% 0,6%
Alimentacién para mascotas 4 15% 4% 18% 0,4%
Bebidas espirituosas 3 -46% 6% -1% 0,4%
Productos de volateria 2 -11% 112% 38% 0,3%
Productos del cacao 2 -52% 29% -12% 0,3%
Total exports IAB 819 17,7% 17,5% 15,0% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Restricciones Importaciéon Carne Porcino: el Precio Umbral y el Sistema Safeguard"’
- No Reconocimiento de la Regionalizacién (fiebre porcina africana y gripe aviar)'2
- RESUELTA. Control de Listeria Monocytogenes en Carnicos Curados y Quesos'?

« Restricciones en el uso de aditivos alimentarios'4

- Reforma de la ley JAS (Japanese Agricultural Standards) para productos ecolégicos's
- Protocolos para la Importaciéon de Frutas y Hortalizas Frescas'®

"http://www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras/Paginas/CarnePorcinajaponv2.aspx
"2http://www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas,/Regionalizacionjaponv2.aspx
IShitp://www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas/ listerialapon.aspx
"http://www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas,/AditivosAlimentariosJapon. aspx
Ihttp://www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/ ProductosEcologicosjapon.aspx
1htip://www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas/ Frutaslapon.aspx

Reino Unido

El mercado britanico estd fuertemente condicionado por el proceso
del Brexit, que concluird con la salida de Reino Unido de la Unién
Europea a todos los efectos. Esfe estratégico mercado de mas de
65 millones de habitantes, alcanzé un PIB corriente en 2016 de
mas de 1.940.000 millones de libras. Segin el Directorio de em-
presas espafiolas establecidas en Reino Unido, elaborado por ICEX
(2014), hay 261 empresas espafolas instaladas en el pafs, que
operan fundamentalmente en los siguientes sectores: Agroalimento-
rio; Medioambiente y produccién energética; Infraestructuras, cons:
fruccion civil e ingenieria; Productos farmacéuticos; Transporte, logis-
tica y comunicaciones; Bienes de consumo Yy servicios. Aln estamos
a la espera de ver cémo el Brexit afecta a las relaciones comerciales
enfre nuestro pafs y Reino Unido, especialmente en lo referente a la
industria de alimentacion y bebidas.

EL FUTURO

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas esparioles en este
mercado alcanzaron los 1.955 millones €, situando a este mercado
en el puesto 4° del ranking mundial. En el tlimo afio, el incremento
de las ventas fue de un 4%, inferior al crecimiento medio anual del
Gliimo lustro y de la tlima década, donde la media anual alcanzé el
7%y el 6% respectivamente. Destacan en el ranking de productos la
exportacion de vino, de conservas vegetales, de aceife de oliva, de
producto del porcino y de productos del dulce.

Reino Unido 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Vino 317 0% -1% 0% 16,2%
Conservas vegetales 188 2% 11% 7% 9,6%
Aceite de oliva 181 19% 16% 9% 9,2%
Productos del porcino 159 9% 9% 12% 8,1%
Productos del dulce 149 15% 15% 10% 7,6%
Productos de café y té 87 73% 29% 13% 4,4%
Productos del pescado 86 -3% 8% 10% 4,4%
Salsas, caldos y sopas 65 4% 5% 11% 3,3%
Vegetales congelados 63 2% 2% 6% 3,2%
Leche y productos lécteos 61 2% 15% 10% 3,1%
Zumos 49 -23% 1% 1% 2,5%
Cereales tostados o en copos 37 0% 0% 14% 1,9%
Bebidas espirituosas 32 2% 3% 0% 1,6%
Cerveza 32 19% 42% 16% 1,6%
Aceitunas 31 -19% 2% 3% 1,6%
Total exports IAB 1.955 3,8% 6,5% 6,0% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, ain estamos a la espera de ver cémo el Brexit afecta a las relaciones comerciales entre nuestro pais
y Reino Unido, especialmente en lo referente a la I1AB. Al margen de cualquier posible acuerdo entre Reino Unido v la UE, el comercio entre
ambos tendrd que cumplir con los regimenes de importacion de terceros paises al finalizar el periodo de transicién, en 2020.

Incluso sin tener en cuenta los derechos de aduana y las restricciones cuantitativas a las importaciones, que podrian ponerse a cero, hay una
gran cantidad de reglas a cumplir en relacién con procedimientos y declaraciones aduaneras: reglas de origen del producto, controles fron-
ferizos, de inocuidad de los alimentos, el cumplimiento de un conjunto de esténdares de productos reguladores como condicién a la importa-
cién, implicaciones fiscales, diversos mecanismos de control del fraude, medidas derivadas de la aplicacién de acuerdos internacionales, etc.
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Canadd

Este mercado norteamericano de 37 millones de habitantes, tiene
un PIB superior a 1.500.000 millones $, con una renta per cépita
superior a los 42.350 $. Es uno de los mercados més competifivos
del mundo, ocupando la 14 plaza en el indice de competitividad
global de los 137 paises. Canadd es la 10° economia mundial
y una de las mayores en cuanto a ferritorio. Con la reciente firma
del tratado CETA, el cual eniré en vigor en sepfiembre de 2017,
se espera que la actividad econdmica entre Espafia y Canadd se
incremente progresivamente, al derribarse barreras arancelarias y no
arancelarias al comercio vy la inversion. Lla mayoria de los derechos
de aduana se han eliminado vy el resfo desaparecerd gradualmente.
Al cabo de siete afios (2024), desaparecerdn todos los derechos
aduaneros sobre productos industriales.

L

Entre los secfores de la economia espafiola a los que mds favorecerd
el acuerdo, se encuentra el sector agroalimentario. En el afio 2017
las ventas de alimentos y bebidas espafioles a Canadd alcanzaron
los 230 millones €, situando esfe mercado en el puesto 21° del
ranking mundial y en el 10° si excluimos los socios europeos. En el
Gliimo afio, el incremento de las ventas fue del 18% y si tomamos en
cuenta la dltima década, Canadd crecié a una media anual del 8%.
Destaca en el ranking de producios la exportacién de vino con més
del 40% del total, los productos del porcino y las aceitunas asf como
los productos del dulce y las conservas vegetales.

Canada 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Vino 101 18% &% 8% 437%
Aceite de oliva 22 196% 45% 21% 9,8%
Aceitunas 21 10% 4% 4% 8,9%
Productos del dulce 14 3% 6% 9% 6,0%
Conservas vegetales 13 7% 7% 4% 5,7%
Productos del porcino 12 -37% 90% 67% 5,4%
Zumos 68 177% 1% 13% 3,0%
Especias 6,1 32% 6% 7% 2,6%
Productos del pescado 5,3 33% 14% 13% 2,3%
Cereales tostados o en copos 3,2 1% 2% 96% 1,4%
Vegetales congelados 3,1 1% 57% 23% 1,3%
Cerveza 2,6 24% 24% 49% 1,1%
Miel 1,8 -26% 159% 125% 0,8%
Leche y productos lécteos 1,8 -33% 18% 14% 0,8%
Productos de café y té 1,5 43% 32% -3% 0,6%
Total exports IAB 230 17,7% 11,2% 9,7% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Evaluacién de la integridad de cierres de conservas de baja acidez'”

- Envasado y Etiquetado Productos Hortofruticolas Procesados’®

- Normas de composicién para los quesos y sus licencias de importacién'®

- Monopolios de importacién y distribuciéon de vinos y licores?
. Sistemas de gestion de oferta (“Supply-Managed Products”)?'

- Etiquetado “Made in Canada” y “Product of Canada”??

.- Tamaiios reglamentarios de envases para determinados productos céarnicos?®

- Requisitos a la importacién de frutas y legumbres frescas?*

- Ventajas impositivas a produccién local de vinos y cervezas?

- Uso de la mencién “espaiiol” en productos curados de porcino?

"7http://www.barrerascomerciales.es/eses,/BuscadorBarreras/Paginas/Evaluaciondelaintegridaddecierresdeconservasdebajaacidez_20090005.aspx
"8http:/ /www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras,/Paginas,/ Tamanosreglamentariosdeenvasesparaproductoshortofruticolasprocesados_20 100025 aspx

1http://www.barrerascomerciales.es/eses,/BuscadorBarreras/Paginas/quesoscanada.aspx
http://www.barrerascomerciales.es/es-es,/BuscadorBarreras/Paginas,/vinoscanada.aspx
?hitp:/ /www.barrerascomerciales.es/eses/BuscadorBarreras,/Paginas/ gestionofertacanada. aspx

Zhitp: / /www.barrerascomerciales.es/eses/BuscadorBarreras,/Paginas/ EtiquetadoMadeinCanadayProductofCanada_20090004. aspx
2hitp://www.barrerascomerciales.es/eses,/BuscadorBarreras,/Paginas/ Tamanosreglamentariosdeenvasesparadeterminadosproductoscarnicos_20090008.aspx
2hitp: / /www.barrerascomerciales.es/eses/BuscadorBarreras,/Paginas/Requisitosalaimportaciondefrutasylegumbresfrescas_ 20090007 .aspx

2hitp://www.barrerascomerciales.es/eses,/BuscadorBarreras/Paginas/VinosCervezaCanada.aspx

Corea del Sur

Marcado fuertemente por su situacion geopo\ifico, este pequeno mer-
cado fiene una poblacién superior a los 52 millones de personas y
uno de los mayores niveles de produccién del mundo. En 2017 el
PIB en PPA alcanzé los 2.029.032 millones de délares, arrojando un
PIB per capita cercano a los 30.000 délares. Se frata de uno de los
mercados mds présperos del mundo y esfo se refleja en la posicién
que ocupa en el ranking del indice de competitividad global, con el
puesto n° 26. El Acuerdo de Libre Comercio con la Unién Europea
enfré en vigor en julio de 2011 y supuso la practica desaparicion de
aranceles para la mayor parte de nuestros productos de exportacién.
Su impacto sobre el comercio bilateral estd siendo muy favorable,
aunque se mantienen algunas barreras no arancelarias. Desde la
enfrada en vigor de este tratado, las exportaciones de la 1AB espo-
fiola han pasado desde 84 millones de euros en 2010 a 347 mill.
euros en 2017. Corea del Sur es nuestro fercer mercado para la
exportacion en Asia, al margen de Oriente Medio, después de Chi-

na y Japén. El mercado coreano ofrece muy buenas oportunidades
para las empresas espafiolas en varios secfores. Pueden destacarse
los productos agroalimentarios transformados (desde el vino de ca-
lidad y ofras bebidas, al aceite de oliva y productos gourmet, o los
cArnicos).

En 2017 las ventas de alimentos y bebidas espafioles han situado a
esfe mercado en el puesto 12° del ranking mundial y en el 5° si no to-
mamos en cuenta los socios europeos. En el Olimo afio, el incremento
de las ventas fue de un fuerte 21%, en linea con la media anual en el
dltimo lustro. Si tomamos en cuenta la Gltima década, la media anual
alcanza el 15%. Destaca en el ranking de productos la exportacion
los productos del cerdo por encima de todo, con practicamente la
mitad del total.

Corea del Sur 2007-17

Productos del porcino 171 10% 30% 19% 49,4%
Aceite de oliva 46 21% 19% 10% 13,2%
Productos del pescado 23 33% 19% 27% 6,7%
Zumos 21 156% 40% 18% 6,0%
Aceite de oleaginosas 20 31% 2% 4% 5,9%
Vino 15 9% 15% 1% 4,2%
Productos del dulce 10 33% 29% 8% 3,0%
Leche y productos lécteos 6,2 32% 22% 75% 1,8%
Aceitunas 5,0 13% 14% 13% 1,5%
Productos del cacao 2,9 -27% 8% 15% 0,8%
Productos de café y té 2,9 6% -19% 8% 0,8%
Conservas vegetales 2,6 57% 23% 8% 0,7%
Alimentacién para mascotas 1,4 42% 1% 10% 0,4%
Vegetales congelados 1,2 578% 916% 0,3%
Cerveza 11 36% 52% 0,3%
Total exports IAB 347 21,4% 21,0% 15,1% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

. Prohibicién a la Importacién de Hortofruticolas Frescos?”
- Prohibicién de Importacién de Carne Bovina?®
- Requisitos de Tamafo Minimo de Muestras a Inspeccionar?

- Complejo Sistema de Aprobacion de Establecimientos Exportadores de Carne de Porcino®

Zhitp:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas/ productoscuradosporcinocanada. aspx
Zhttp:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/HortofruticolasCoreaSur.aspx

Zhitp:/ /www. barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras,/Paginas/CameBovinaCoreaSur.aspx

hitp:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras,/Paginas/ InspeccionMuestrasCoreaSur.aspx
http:/ /www.barrerascomerciales.es/ eses/BuscadorBarreras,/Paginas/ExportadoresPorcinoCorea.aspx
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Singapur

Este pequefio pais de 5 millones y medio de habitantes es sin duda
uno de los mercados mas dindmicos del mundo. Su PIB en PPA alcan-
26 los 472.590 millones de délares y su PIB per cépita superé los
53.000 délares USA. En cuanto al Indice de competitividad global,
Singapur ocupa la 2° plaza, lo que da buena muestra del dinamismo
y la facilidad para hacer negocios que ofrece esta economia. En
2015 el pafs registrd un crecimiento de la economia del 2% frente
al 2,9% de 2014. los sectores que mds han crecido respecto a
2014 han sido: comercio, finanzas y seguros, y comunicaciones. El
sector servicios es el mas importante en cuanto a confribucién al valor
afiadido nominal, al formar mas del 75% del PIB y emplear al 70%
de las personas ocupadas. Singapur es uno de los centros maritimos
mds importantes del mundo. También ocupa el segundo puesto en
importancia mundial en fréfico de contenedores. El transporte aéreo
aport6 casi el 6% del PIB en 2015.

El ceropuerto de Changi es uno de los principales de la regién de
Asia y Pacifico. Singapur muestra un gran potencial de crecimiento
en las fecnologias de Big Data, ciberseguridad e intermet de las co-
sas, bajo el proyecto Smart Nation Singapore.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas espafioles a este
mercado alcanzaron los 65 millones €, situando a este mercado en
el puesto 53° del ranking mundial. En el tliimo afio el incremento de
las ventas fue de un 9%, inferior al crecimiento medio anual del Ultimo
lustro y de la Gliima década, donde la media anual alcanzé el 15%
y el 12% respectivamente. Destacan, en el ranking de productos, la
exportacion de productos del porcino, productos de pescado, aceite
de oliva y vino.

Singapur 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del porcino 26 21% 28% 39,1%
Productos del pescado 13 -5% 8% 0% 19,2%
Aceite de oliva 6,1 35% 13% 15% 9,3%
Vino 4,0 19% 6% 12% 6,2%
Conservas vegetctles 3,4 -8% 50% 25% 5,2%
Bebidas espirituosas 2,5 1% 1% 46% 3,8%
Aceitunas 1,2 20% 5% 6% 1,8%
Cerveza 1,0 -18% 45% 1,5%
Productos de café y té 0,9 1% 34% 21% 1,4%
Especias 0,6 6% 15% 0% 0,9%
Productos del dulce 0,5 -16% 20% 4% 0,8%
Alimentacién para mascotas 0,5 23% -2% 46% 0,7%
Leche y productos lécteos 0,4 -71% 6% 18% 0,7%
Zumos 0,4 -24% -3% -4% 0,5%
Bebidas refrescantes 0,3 -53% 39% 7% 0,5%
Total exports IAB 65 8,7% 15,0% 12,2% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

Con el cierre de las negociaciones del Tratado de Libre Comercio UE-Singapur que tuvo lugar en 2012 [tfodavia pendiente de ratificaciéon),
las exportaciones enfre ambos paises se vieron beneficiadas, dando lugar a un aumento significativo en el transcurso de los afios. En cuanto
a las barreras comerciales, destacamos los Requisitos para la importacién de carne de porcino®’

3'hitp:/ /' www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas,/Requisitosparalaimportaciondecaredeporcino_20080226.aspx

El mercado peruano representa un fofal de 31 millones de habitantes,
un PIB en PPA de 376.736 millones de délares y un PIB per capita
de casi ©.600 délares. En el Indice de competitividad global ocupa
la ploza 65°. El pais goza de una gran fortaleza macroeconémica:
baja inflacién (en forno al 3%) v sélida situacion fiscal [equilibrio
presupuestario v ratio deuda/PIB<20%).

Respeto a los derechos del inversor: frato nacional al inversor ex-
franjero y recurso al CIADI. Contratos de estabilidad juridica con el
esfado peruano que garantizan el tratamiento fiscal a la inversién.
Per( tiene un modelo econémico consolidado, basado en el sector
privado y una gran apertura comercial (Tratado de Libre Comercio

con la UE de 2013].

Actualmente la coyuntura es algo menos favorable que en afios
anteriores por la depreciacién de los productos. En fodo caso, las
grandes reservas mineras del pafs ofrecen grandes posibilidades de
crecimiento en el futuro.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas esparioles en esfe
mercado alcanzaron los 41 millones €, situando a este mercado en
el puesto 68° del ranking mundial. En el dliimo afio el incremento de
las ventas fue de 2%, inferior al crecimiento medio anual del dltimo
lustro y de la Ultima década, donde la media anual alcanzé el 12%
y el 19% respectivamente. Desfacan, en el ranking de producos, la
exportacion de producios del dulce, de vino, de alimentacion para
mascotas, de aceite de oliva y de bebidas espirituosas.

Peru 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del dulce 5,5 36% 15% 23% 13,6%
Vino 52 19% 9% 11% 12,7%
Alimentacién para mascotas 4,4 83% 32% 34% 10,8%
Aceite de oliva 3,4 33% 28% 21% 8,4%
Bebidas espirituosas 3,0 5% 14% 14% 7,5%
Productos del pescado 2,6 45% 43% 21% 6,5%
Alimentacién infantil 2,3 1% 5% 7% 5,6%
Conservas vegetales 2,2 180% 31% 52% 5,5%
Especias 17 22% 36% 23% 41%
Leche y productos lécteos 1,0 3% 40% 26% 2,4%
Productos del porcino 0,8 96% 20% 20% 2,1%
Levaduras 0,6 -23% 1,4%
Productos del cacao 0,4 -12% -2% 19% 1,1%
Aceite de oleaginosas 0,2 -31% 22% 0% 0,6%
Aceitunas 0,2 -14% 44% 37% 0,5%
Total exports IAB 41 1,8% 12,4% 19,2% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

« Registro y Etiquetado Bebidas Alcohélicas??
- Dificultades Importacién de productos carnicos®

- Requisitos fitosanitarios de importacién de frutas y verduras®*

« Registro Sanitario de Alimentos Procesados?®

Phitp://www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas,/bebidasperu.aspx
Fhitp://www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas,/ Prohibicionalaimportaciondeproductosderivadosdelcerdo_20080060.aspx

Hhitp:/ /www.barrerascomerciales.es/ eses/BuscadorBarreras,/Paginas/frutas.aspx

Phttp:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras,/Paginas/AlimentosPeru.aspx
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El Reino de Arabia Saudi es uno de los mayores mercados de Orien-
fe Medio tanfo por extensién, ya que es el 13° pais a nivel mundial,
como por poblacién, ya que tiene mas de 32 millones de habitantes
de los cuales mas del 83% reside en dreas urbanas. Su capital es
Riad, con cerca de 6 millones de personas, su idioma oficial es el
drabe y su moneda el Riyal Saudi “SAR". Es el mayor exportador
de crudo del mundo y el mayor productor de los paises de la OPEP,
llegando a representar este producto casi el 45% del PIB saudi. Por
ello, en estos dltimos afios, cuando el precio del crudo ha sufrido
una fuerte caida, el pais ha visto disminuir fuertemente sus ingresos y
esfo le ha llevado a una situacién de incertidumbre y contencion del
gasto publico. Con un PIBppa de $688.219 millones $ y una renta
per cdpita cercana a los 20.150 $ en 2016, Arabia Saudi se situd
29 en el ranking de competitividad global (sobre 138). El gobiemo
saudi puso en marcha la llamada "Visién 2030" con el objefivo
de diversificar la economia, potenciar los sectores no petroliferos vy
desarrollar las infraesfructuras potenciando para ello la participacion

de la inversion extranjera directa (IED). En los Gltimos afios, el pais
ha experimentado un crecimiento del déficit comercial (més del 75%
de los productos consumidos vienen de proveedores extranjeros) y la
UE se posiciona como el principal proveedor. En cuanto al secfor de
alimentacién y bebidas, el mercado saudi ocupa el puesto 19° en
nuestro ranking mundial y el 8° si solo confamos con pafses ferceros.

En el afio 2017, las ventas ascendieron a 250 millones de euros,
presentando un decremento inferanual del 5%. No obstante, la fen-
dencia es muy buena, ya que en los Ultimos 10 afios las exportacio-
nes a esfe pais han crecido a una media anual del 12%. En 2017
se exportd a Arabia Saudita casi el doble que a Emiratos Arabes
Unidos (132 mill. €). Existe una organizacién sanitaria, la FDA, que
gesfiona los frdmites necesarios para la exportacion, que no consfitu-
yen un factor limitante en las relociones comerciales.

Arabia Saudita 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Alimentacién infantil 56 -13% 10% 16% 22,3%
Aceitunas 36 -6% 7% 6% 14,5%
Aceite de oliva 23 6% 14% 10% 9,0%
Alimentacién para mascotas 18 60% -2% 18% 7,2%
Conservas vegetales 15 7% 10% 6% 6,0%
Zumos 10 -24% -7% 11% 4,1%
Ceredles tostados o en copos 9,1 -9% 15% 3,6%
Margarinas 6,9 14% 29% 26% 2,8%
Miel 52 17% 35% 32% 2,1%
Leche y productos lécteos 51 163% 118% 45% 2,1%
Productos del dulce 38 26% 7% 7% 1,5%
Vegetales congelados 2,9 1% 28% 52% 1,1%
Salsas, caldos y sopas 2,8 19% 63% 16% 11%
Sémolas 2,5 -38% 26% 4% 1,0%
Especias 2,4 -16% 115% 13% 1,0%
Total exports IAB 250 -4,7% 6,7% 11,7% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos la Certificacién de calidad en productos agroalimentarios®¢ y

las Restricciones a la Inversién Extranjera®’

%hitp:/ /' www.barrerascomerciales.es/eses,/BuscadorBarreras,/Paginas,/Requisitosdecertificacionenproductosagroalimentarios_20 14002 1 .aspx
Yhitp:/ /www.barrerascomerciales.es/ eses,/BuscadorBarreras,/Paginas/ InversionExiranjeraArabiaSaudi.aspx

México es un pais con sélidos fundamentos macroecondmicos, con
datos positivos de crecimiento y estratégicamente situado en el conti-
nenfe americano. Es uno de los principales mercados de Latinoaméri-
ca junto con Brasil: la decimoquinta economia del mundo y segunda
en Iberoamérica segun datos del FMI para 2014 y ocupa los puestos
15y 14, respectivamente, en el ranking de principales paises expor-
tadores e importadores del mundo segin la OMC. Este mercado de
mas de 125 millones de habitantes comparte lazos histéricos con
nuestro patfs. Su PIB en PPA superd los 2.150.000 millones de déla-
res, obteniendo asi un PIB per capita cercano a los 11.000 dolares.
México ocupa el puesto 61 en el Indice de competitividad global.
Economia abierta con numerosos acuerdos comerciales firmados que
han hecho de México una importante p|c1toformo tanfo para la ex-
portacién como para la importacion. 11 acuerdos comerciales que
le dan acceso preferencial a mas de 40 mercados y més de 1.000
millones de consumidores. En el ranking general, México ocupd, en
2014, el puesto 13 entre los paises receptores de inversion extranje-

ra directa frente al 6° de Brasil. la UE y México firmaron el Acuerdo
Clobal (AG), el cual entré en vigor en el afio 2000. No obstante,
desde 2003 se inici6 el proceso de modernizacién de este acuerdo,
el cual concluyé en noviembre de 2017. En lo que respecta a la 1AB,
los productos mds beneficiados por este acuerdo son a la carne de
aves de corral, el queso, el chocolate, las pastas alimenticias v la
came de porcino.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas esparioles en esfe
mercado alcanzaron los 357 millones €, situando a este mercado
en el puesto 12° del ranking mundial y en el 4° si solo tomamos los
mercados extracomunitarios. En el Gltimo afo el incremento de las
ventas fue de un 20%, superior al crecimiento medio anual del dliimo
lustro y de la lima década, donde la media anual alcanzé el 9%
y el 8% respectivamente. Desfacan en el ranking de productos la
exportacion de leche y productos lacteos, de vino, de aceite de oliva
y de bebidas espirituosas, principalmente brandi.

México 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Leche y productos lécteos 67 409% 21% 44% 18,6%
Vino 62 3% 6% 6% 17,3%
Aceite de oliva 49 7% 13% 7% 13,6%
Bebidas espirituosas 47 -10% -2% -1% 13,2%
Productos del porcino 19 17% 13% 18% 5,3%
Aceitunas 14 -12% 6% 3% 4,0%
Productos del pescado 13 73% 4% 8% 3,7%
Conservas vegetu|es 9.1 27% 11% 8% 2,5%
Productos de café y té 8,9 -29% 33% 10% 2,5%
Productos del dulce 6,6 -31% -10% 2% 1,8%
Salsas, caldos y sopas 57 -12% 6% 8% 1,6%
Aceite de oleaginosas 5,2 21% 15% 21% 1,5%
Zumos 4,8 145% 22% -1% 1,3%
Alimentacién infantil 4,1 -13% 17% 8% 1,1%
Productos del cacao 3,3 27% 0% 6% 0,9%
Total exports IAB 357 20,3% 8,9% 7,8% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Falta de Proteccién de las Indicaciones Geogréficas®®

Bhitp://www.barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/IndicacionesGeograficasMexico.aspx
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Con mas de 100 millones de habitantes, jovenes en su mayoria, es
la 2° mayor poblacién de la regién vy uno de los mercados con ma-
yor afinidad a nuestros productos, fruto de los lazos histéricos que se
han mantenido con nuestro pafs. Filipinas podria ser una economia
emergente en los préximos afios. Es uno de los pafses con mayor
crecimiento de la regién: 5,5% en los Glimos 10 afios y se esperan
tasas en forno al 7% en el futuro. Existe estabilidad macroeconéomi-
ca: bajo déficit [-1%), deuda publica en descenso (42,9%), inflacion
moderada (1,8%) y reducida deuda externa (35%). El crecimiento
esftd liderado por el consumo interno, gracias a la esfabilidad de
precios, el aumento del empleo y las remesas [suponen casi el 10%
del PIB). Las exportaciones espafiolas han crecido un 7 1% en los 0lti-
mos 5 afios. El nuevo gobiemo se ha comprometido a llevar a cabo
un ambicioso plan de infraesfructuras, marcandose como objetivo
aumentar gradualmente el gasto en infraestructuras hasta el 7% del

PIB en 2022. La implantacién del mercado comin ASEAN y el ALC
que se estd negociando con la UE, generardn nuevas oportunida-
des. Aunque existen limitaciones legales a la inversién extranjera, hay
imporfantes grupos empresariales de gran capacidad profesional y
financiera que pueden resultar socios ptimos.

En el afio 2017 las ventas de alimentos y bebidas espafioles a esfe
mercado alcanzaron los 202 millones €, situando a este mercado
en el 12° puesto del ranking fuera de la Unién Europea y en el 25°
lugar del ranking mundial. En el dlimo afo el incremento de las
ventas fue de un espectacular 27%. Si tomamos en cuenta el Ultimo
lustro v la dltima década, la media anual alcanzé el 9% y el 20%
respectivamente. Desfacan en el ranking de productos la exportacion
de bebidas espirituosas, con mas del 40% del total y los productos
del cerdo con el 35%.

Filipinas

Bebidas espirituosas 88 21% 0% 21% 43,4%
Productos del porcino 71 39% 41% 45% 35,0%
Aceite de oliva 11 61% 48% 23% 5,7%
Alimentacién para mascotas 11 -6% 8% 14% 5,3%
Vino 4,1 13% 4% 8% 2,1%
Leche y productos lécteos 3,2 38% 45% 5% 1,6%
Productos del dulce 1,4 50% -8% 3% 0,7%
Aceitunas 1,1 16% 8% 8% 0,5%
Conservas vegetales 0,9 7% 1% 4% 0,5%
Productos del cacao 0,9 106% 473% 169% 0,4%
Productos del pesccdo 0,9 10% 20% 5% 0,4%
Especias 0,8 -9% 6% 12% 0,4%
Levaduras 0,3 1521% 25% 0,2%
Aceite de oleaginosas 0,3 -27% -36% 39% 0,1%
Zumos 0,2 29% -1% 4% 0,1%
Total exports IAB 202 27 1% 9,4% 20,4% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Imposicion Discriminatoria a Vinos Espumosos®®
- Licencias de Importacion Carnicos*®

http: //www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/VinosEspumososFilipinas.aspx

40

hitp:/ /' www.barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras/Paginas,/importacioncarnicos. aspx

Vietnam

El mercado vietnamita representa unas grandes oportunidades, pues
se encuenfra en una de las zonas con mayor desarrollo econémico
en los dltimos afics. 90 millones de habitantes. Su PIB en términos
PPA alcanzo los 336.220 millones de délares y su PIB per cépita los
1.800 délares USA. En el Indice de competitividad global ocupa la
plaza 70°.

En cuanto a las oportunidades del mercado, destacan: Industria ali-
mentaria; fuertes crecimientos anuales y demanda de ingredientes y
aditivos, conservantes, envases y embalajes y maquinaria; Indusfrias
fextiles y del calzado: se busca fortalecer la imagen de producto
barato ofreciendo producciones de alia calidad, para lo que resulta
imprescindible importar todos los materiales [cueros, colas, tejidos,
complementos) y maquinaria; Industria farmacéutica y sanitaria: cre-

*

ciente demanda de medicamentos de “marca blanca” y genéricos,
al tiempo que se inicia el desarrollo de numerosos laboratorios que
precisan imporfar fodos sus componentes. Avances destacables en
sector sanitario-hospitalario.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas esparioles en esfe
mercado alcanzaron los 82 millones €, situando a este mercado en
el puesto 49° del ranking mundial. En el dltimo afio las ventas crecie-
ron un 4%, si bien este dafo es inferior al aumento medio anual del
glimo lustro y de la lima década, donde la media anual alcanzé
unos crecimienfos del 13% y del 23% respectivamente. Desfacan en
el ranking de productos la exportacién de productos del pescado y
del porcino, asf como alimentacién para mascotas y piensos.

Vietnam 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del pescado 42 1% 9% 2% 50,9%
Productos del porcino 8,4 -10% 24% 35% 10,3%
Alimentacién para mascotas 5,8 39% 14% 16% 7,0%
Piensos 58 40% 13% 16% 7,0%
Alimentacién infantil 4,4 71% 40% 5% 5,4%
Leche y productos lécteos 5 15% 32% 55% 4,2%
Productos de volateria 2,7 42% 9% 17% 3,2%
Aceite de oliva 2,3 7% 9% 26% 2,8%
Vino 2,0 27% 15% 31% 2,4%
Conservas vegetales 15 27% 22% 21% 1,8%
Malta 11 61% 102% 34% 1,4%
Aceitunas 0,7 -3% 3% 8% 0,8%
Productos del bovino 0,6 1% 79% 63% 0,8%
Zumos 0,6 33% 21% 21% 0,7%
Productos del dulce 0,4 -16% 15% 20% 0,5%
Total exports IAB 82 4,2% 12,9% 22,6% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

El Tratado de Libre Comercio Unién Europea-Vieinam, cuyo proceso de negociacién finalizé en diciembre de 2015, estd pendiente de ratifi-
car. En lo actualidad, ambas partes se esfuerzan para acelerar la solucién de los problemas pendientes. En cuanto a las barreras comerciales,

destacamos:

- Impuestos especiales al consumo de bebidas alcohélicas*'
- RESUELTA. Controles de Precios Alimentos Infantiles*?
- Crestas Arancelarias e Impuestos Especiales al Consumo®

- Certificado de Libre Venta de Productos Agroalimentarios y Seguridad Alimentaria®

“Ihitp://www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/bebidas.aspx

“http:/ /www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas,/ControlesPreciosVietnam. aspx
“Shitp://www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/CrestasArancelariasv 1 Vietnam. aspx
“http: //www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/AgroalimentariosVietnam.aspx
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Nuestro vecino, un pais con algo mas de 67 millones de habitantes,
es el primer socio a nivel mundial para las exporfaciones de nues-
fro sector. las exporfaciones totales espafolas a Francia en 2016
alcanzaron los 38,5 MME, con un moderado retroceso del 0,4%
sobre 2015. Las imporfaciones espafolas de Francia fueron de 30,4
MME en alza del 1%. Estos dafos ponen en evidencia una clara
recuperacién de las exporfaciones en el curso del dliimo trimestre
del afo, tras la debilidad registrada durante el tercero, que podria
ser el preludio a una nueva etapa de crecimiento en 2017. Ello ha
producido un ligero refroceso tanto de la cobertura como de nuestro
excedente respecto al nivel del correspondiente a 2015, aunque
ambos contintan siendo muy positivos para nuestro pas.

El saldo de los infercambios sigue siendo favorable a Espaia, arro-
jando un superdvit de 8.130 M€, pero un 5% inferior al obtenido

en 2015. Francia confinda siendo nuestro primer cliente con 15,1%
del tofal, muy por delante de Alemania que ocupa el segundo lugar
con un 11,5%. la cuota de Francia refrocede fres décimas respecto
a 2015, mientras que la de Alemania gana 1,3 puntos.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas espaioles en este
mercado alcanzaron los 4.730 millones €, situando a este mercado
como lider indiscutible tanfo del ranking fuera de la Union Europea
como del ranking mundial. En el dlimo afio el incremento de las
ventas fue de un 5%. Si tomamos en cuenta el Gliimo lustro v la Olima
década, la media anual alcanzé el 4% y el 5% respectivamente.
Destacan en el ranking de producfos la exportacién de productos del
cerdo y de pescado, el aceite de oliva, las conservas vegetales, el
vino, los productos del dulce, la leche y los productos lécteos y los
ZUMos.

Francia 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Productos del porcino 789 16% 0% 4% 16,7%
Productos del pescado 441 20% 7% 7% 9,3%
Aceite de oliva 343 9% 14% 5% 7,3%
Conservas vegetales 320 3% 6% 5% 6,8%
Vino 316 10% 8% 10% 6,7%
Productos del dulce 251 0% 5% 7% 5,3%
Leche y productos lécteos 247 17% 4% 1% 5.2%
Zumos 215 22% 0% 0% 4,6%
Vegetales congelados 137 13% 7% 8% 2,9%
Productos de volateria 19 2% 10% 15% 2,5%
Alimentacién para mascotas 104 -4% 12% 10% 2,2%
Salsas, caldos y sopas 99 -1% 0% 4% 2,1%
Ceredales tostados o en copos 89 -3% 22% 17% 1,9%
Productos del bovino 83 -1% 1% 2% 1,7%
Piensos para alimentacién animal 74 -24% -7% 11% 1,6%
Total exports IAB 4.730 8% 4% 5% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, no destacamos ninguna al ser miembro de la Unién Europea.

Este exdtico mercado tiene algo mds de 78 millones de habitantes.
Su PIB en PPA super los 1.370.000 millones de dolares, logrando
un PIB per capita de casi 5.500 délares USA. En cuanto al Indice de
competitividad global, el mercado irani ocupa la plaza 74°.

Irén goza de un contexto politico y econdmico excepcional, el le-
vantamiento de las sanciones ha abierto las puertas a la inversién
exfranjera y a la participacién privada en la economia irani, es por
ello que se presentan posibilidades de negocio nuevas en muchos
sectores de inferés.
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En el afio 2017 las ventas de alimentos y bebidas espafioles a esfe
mercado alcanzaron los 28 millones €, situando a este mercado en
el puesto 81° del ranking mundial. En el dliimo afio el decremento de
las ventas fue de un 18%. No obstante, si tomamos en cuenta el Glti-
mo lustro y la Gliima década, la media anual alcanzé el 6% y el 12%
respectivamente. Desfacan en el ranking de productos la exportacién
de conservas vegetales, los zumos, la alimentacién para mascotas y
el aceite de oliva.

Irén 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Conservas vegetales 6,5 -11% 17% 79% 23,4%
Zumos 4,5 0% 53% 53% 16,3%
Alimentacién para mascotas 3,5 25% 34% 18% 12,6%
Aceite de oliva 3,4 -42% 5% 12,2%
Productos del cacao 3,0 15% 21% 28% 10,7%
Productos del pescado 2,1 62% -27% 48% 7,8%
Productos del dulce 1,1 -80% 4% 33% 4,1%
Alimentacién infantil 0,6 180% 58% 2% 2,2%
Cereales tostados o en copos 0,5 -35% 1,9%
Aceitunas 0,2 782% -17% -17% 0,6%
Malta 0,1 158% 9% -12% 0,5%
Leche y productos lécteos 0,1 369% 397% 151% 0,4%
Productos de café y té 0,1 1860% 365% -21% 0,3%
Aceite de oleaginosas 0,1 -46% -16% -3% 0,2%
Vegetales congelados 0,0 146% 754% 0,2%
Total exports IAB 28 -18% 6% 12% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Dificultades Licencias Importacién Productos Agroalimentarios?®’
- Registro de Productos Agroalimentarios y de Consumo*®

“hitp:/ /www.barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras/Paginas,/ Dificuliades-LicenciasImportaci%C 3%B3n-Productos-Agroalimentarios.aspx
“hitp:/ /www.barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/Registrodeciertosproductos_20 1 50006.aspx
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Alemania

El mercado alemdn fiene una poblacién cercana a los 83 millones de
habitantes, siendo uno de los paises mds ricos del mundo. El ingreso
nacional bruto per cdpita casi alcanza los 44.000 §.

Alemania es el segundo socio comercial de Espaiia, después de
Francia, y el principal suministrador. Espaiia ocupa el 11° lugar entre
los clienfes de Alemania y el 12° entre los suministradores (dafos del
Bundesbank). la Agencia Federal de Estadistica alemana confirma
esfe ranking y sefiala ademds que Espaiia es el duodécimo socio
comercial de Alemania (sumando exporfaciones e importaciones) y
el sexto, en funcion del saldo de la balanza comercial en 2016.

En 2016, las exportaciones espaficlas de bienes a Alemania su-
bieron un 6,1 % respecto a 2015, mientras que las importaciones
subieron un 2,2%. El grado de cobertura mejord hasta el 78%. El
volumen fotal de comercio ascendié a més de 65.500 millones de
euros, marcando un méximo histérico por segundo ano consecutivo.

En cuanfo al sector de alimentacién y bebidas, el mercado alemdn
ocupa el 5° puesfo tanfo en el ranking mundial como en el europeo.
En el afio 2017 las ventas ascendieron a 1.735 millones de euros,
presentando un incremento inferanual del 3%. No obsfante, la fen-
dencia es muy buena ya que en los limos 10 afios las exportacio-
nes a este pais han crecido a una media anual del 12%.

Alemania 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Vino 397 7% 2% 3% 22,9%
Productos del porcino 237 5% 2% 1% 13,6%
Conservas vegetales 187 2% 9% 7% 10,8%
Productos del pescado 109 35% 12% 8% 6,3%
Productos del dulce 91 -1% 3% 0% 5,3%
Aceite de oliva 67 1% 28% 12% 3,9%
Bebidas espirituosas 66 -40% 1% 4% 3,8%
Vegetales congelados 62 -10% 14% 8% 3,6%
Aceitunas 54 -5% 4% 3% 3,1%
Zumos 50 51% 0% 3% 2,9%
Productos de café y té 47 3% -3% 9% 2,7%
Leche y productos lécteos 37 2% 6% 1% 2,1%
Alimentacién para mascotas 36 42% 24% 15% 2,1%
Especias 21 1% 7% 10% 1,2%
Miel 16 6% 3% 11% 0,9%
Total exports IAB 1.735 3,3% 2,8% 3,8% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, no destacamos ninguna al ser miembro de la Unién Europea.

Este pafs de algo més de 60 millones de habitantes, es uno de los
principales competidores de nuestra industria a nivel internacional.
Tiene un PIB per cépita de 27.800 € y un PB total de algo mds
de 1.680.000 millones €. En 2016 las exportaciones espaiiolas a
ltalia alcanzaron el valor de 20.261,6 millones de €, registrando
un incremento del 9% con respecto al 2015. Las importaciones fam-
bién aumentaron un 4,4%, en comparaciéon con las importaciones
de 2015, hasta alcanzar los €17.979,4 millones. El saldo bilateral
fue por tanto superavitario para nuestro pafs cifrdndose en 2.282,2
millones de € con una tasa de cobertura del 112,7%.

En 2016 para Espaiia ltalia fue su 3° cliente (como destino del 8%
del total de las exportaciones espafiolas) después de haber adelan-
tado a Reino Unido y su 4° proveedor (como origen del 6,6% del
total de las importaciones realizadas desde Espafia). Para lialia, en
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ese ejercicio Espafia se situé como 5° cliente (como desfinataria de
un 5% del tofal de las exportaciones italianas) y como 4° proveedor
[como origen del 5,3% de las importaciones realizadas por ltalia).

En el afio 2017, las venfas de alimentos y bebidas espafioles a esfe
mercado alcanzaron los 3.999 millones €, situando a este mercado
en el puesto 2° del ranking mundial, solo por defrés de Francia. En el
Glimo afio el incremento de las ventas fue de un espectacular 17%,
principalmente debido al aumento de las ventas de aceite de oliva.
Si tomamos en cuenta el dlfimo lustro v la dlfima década, la media
anual alcanzé el 7% y el 6% respectivamente. Destacan en el ranking
de productos la exportacion de aceite de oliva, con algo mdés de un
fercio sobre el total, seguido de productos del pescado y del cerdo y
por la leche v los lacteos.

Italia 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Aceite de oliva 1.376 30% 14% 6% 34,4%
Productos del pescado 1.074 7% 7% 6% 26,8%
Productos del porcino 360 15% 6% 11% 9,0%
Leche y productos lécteos 144 17% 12% 11% 3,6%
Productos del bovino 97 2% 0% 7% 2,4%
Productos del dulce 96 14% 12% 10% 2,4%
Conservas vegetales 89 7% 14% 10% 2,2%
Aceitunas 76 14% 5% 3% 1,9%
Alimentacién para mascotas 71 6% 4% 5% 1,8%
Vino 69 31% -11% -3% 1,7%
Cereales tostados o en copos 48 5% -1% 2% 1,2%
Zumos 42 48% -3% 4% 1,0%
Salsas, caldos y sopas 40 -7% -2% 0% 1,0%
Vegetales congelados 40 56% 24% 9% 1,0%
Productos de café y té 38 13% 12% 16% 1,0%
Total exports IAB 3.999 17,3% 7,2% 5,9% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, no destacamos ninguna al ser miembro de la Unién Europea.
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Colombia

Australia

Este lejano mercado es uno de los més grandes del mundo por ex-
fension (6°), si bien su poblacién apenas llega a los 23 millones de
habitantes, de los cuales el Q0% viven en dreas urbanas. Si bien su
capital es Canberra (390.000 habitantes), sus ciudades més impor-
fantes son Sidney (5 millones) y Melbourne (4,5 millones). La lengua
oficial es el inglés v la divisa el dolar australiano "AUD”, el cual
se cambiaba en 2016 a 1,48 €. Australia ocupa la 2° posicion
del ranking mundial (188] en indice de desarrollo humano, la 21°
en indice de competitividad global y tiene una de las renfas per
cdpita més altas del mundo, cercana a los 51.700 $. Estos y ofros
indicadores sittan a Ausfralia enfre las quince mayores economias
del mundo y uno de los lugares mas atractivos para hacer negocios.
las relaciones comerciales entre la UE y Ausfralia se basan en la
Declaracion Conjunta de 1997 vy en la Agenda de Cooperacién de
2003, textos que fueron refundidos en un Unico Marco de Asocia-

cion UE-Australia en 2008. Ademds, en sus relaciones comerciales,
la UE y Australia se oforgan un frato no preferencial basado en el
principio de Nacién Més Favorecida.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas a esfe mercado
alcanzaron los 171 millones €, situando a Australia en el puesto 28°
del ranking y en el puesto 15° si tomamos paises fuera de la UE. En
el dlimo afio se regisird un incremento anual del 5%. La tendencia a
medio y largo plazo es algo mds moderada, si bien muy positiva,
obfeniendo tasas medias anuales del 7% para el dltimo lustro y del
3% para la tltima década. Destaca la exportacion de aceite de oli-
va, representando casi la mitad del tofal de las ventas. Le siguen los
productos del dulce, el vino, los productos del porcino, las aceitunas
y las conservas vegefales.

Australia 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Aceite de oliva 75 -4% 6% -1% 43,9%
Productos del dulce 1 6% 3% 8% 6,6%
Vino 11 17% 5% 10% 6,4%
Productos del porcino 8,7 16% 16% 23% 5,1%
Aceitunas 8,7 6% 2% -2% 51%
Conservas vegetales 8,1 -6% 5% 4% 4,7%
Bebidas espirituosas 6,3 136% 22% 24% 3,7%
Especias 4,6 -2% 8% 17% 2,7%
Productos del pescado 4,0 45% 25% 13% 2,3%
Zumos &5 454% 48% 52% 2,1%
Cereales tostados o en copos 3,5 28% 7% 206% 2,1%
Leche y productos lécteos 3,4 12% 24% 28% 2,0%
Helados 2,4 108% 12% 6% 1,4%
Cerveza 2,2 57% 19% 17% 1,3%
Productos de café y té 2,0 -20% -9% -8% 1,2%
Total exports IAB 171 5,2% 6,7% 3,4% 100%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

La Comisién Europea ha comenzado las primeras conversaciones para la futura firma del acuerdo comercial entre la UE y Australia. En cuanto

a las barreras comerciales, destacamos:

- Fiscalidad al Vino Importado?”
« Promocién del Consumo Nacional®

- Denominaciones Confusas Productos Agroalimentarios®’
. Controles Sanitarios a Algunos Productos Carnicos, Porcino®®

“http://www.barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras,/Paginas/VinolmportadoAustralia. aspx
“http://www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras,/Paginas,/ConsumolNacionalAustralia. aspx
““http://www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/DenominacionesAustralia.aspx
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hitp://www.barrerascomerciales.es/ es-es/BuscadorBarreras/Paginas,/CarnicosPorcinoAustralia. aspx

Se trata de un mercado de casi 50 millones de habitantes, con una
gran afinidad cultural e histérica con nuestro pais. Su PIB en paridad
alcanzdé en 2017 los 690.847 millones de ddlares, obteniendo una
renfa per cépita superior a los 5.250 délares.

Con la esperada firma de la paz aumentardn el comercio vy la inver-
sién, pues Colombia cuenta con un gran potencial que afraerd una
ola de inversién y nuevas oportunidades comerciales. Las expectati-
vas sobre la firma del acuerdo de paz son positivas para la econo-
mia. En primer lugar, se habla de un mejoramiento en la confianza
inversionista hacia el pats. El Departamento Nacional de Planeacion
[DNP) estima que el acuerdo con las Farc podria friplicar la inversion
extranjera directa y aumentar su pofencio| de crecimiento econémico

del 4% al 5,9%, pues los recursos mejorarian las industrias naciono-
les para ser méas competitivas.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas espafioles a esfe
mercado alcanzaron los 85 millones €, situando este mercado en el
puesto 46° del ranking mundial. En el dltimo afio el incremento de las
ventas cayé fuertemente, -11%, pero si tomamos en cuenta el Gliimo
lustro y la Gliima década, nos damos cuenta de que ha sido un dato
afipico, puesto que este destino crecié a una media anual del 17%
y del 14% respectivamente. Desfaca en el ranking de productos la
exportacion de aceite de oliva por encima del resto, con més de
una cuarta parte del fofal. También lideran ofros como el vino, los
productos del dulce o la alimentacién infanfil.

Colombia 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Aceite de oliva 22 7% 9% 26% 26,3%
Vino 6,6 27% 15% 31% 7,8%
Productos del dulce 3,9 -16% 15% 20% 4,5%
Alimentacién infantil 3,8 71% 40% 5% 4,5%
Aceites de o|eaginosas 2,7 10% 36% 35% 3,2%
Productos del porcino 2,4 -10% 24% 35% 2,8%
Piensos 2,2 40% 13% 16% 2,5%
Alimentacién para mascotas 2,2 39% 14% 16% 2,5%
Productos del pescado 2,0 1% -9% -2% 2,4%
Conservas vegetales 18 27% 22% 21% 2,2%
Aceitunas 15 -3% 3% 8% 1,8%
Leche y productos lécteos 1,4 15% 32% 55% 1,7%
Productos del cacao 11 153% 21% 18% 1,3%
Productos de café y té 1,0 45% 20% 10% 1,2%
Bebidas refrescantes 0,7 77% 55% 35% 0,9%
Total exports IAB 85 -10,9% 17,3% 14,4% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Requisitos Etiquetado de Cervezas®'

3lhitp://www. barrerascomerciales.es/es-es/BuscadorBarreras/Paginas/CervezasColombia.aspx
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Suddfrica

Este mercado africano de mas de 53 millones de habitantes es uno
de los destinos estratégicos a la hora de infernacionalizarse en el
continente africano. Su PIB en PPA superd los 704.500 millones de
dolares y su PIB per cépita superd los 13.000 délares USA. En el
Indice de competitividad global Sudéfrica ocupa la 56 plaza.

Suddfrica, gigante econémico de Africa, es el mayor mercado afri-
cano. Con una tasa de crecimienfo media del 3% en los oltimos 10
afios, representa la gran puerta de acceso al resto de Africa subsaha-
riana. A desfacar para la inversion, los grandes planes del gobiemo
que existen en los sectores de energias renovables.

En cuanfo a la exportacion espaiiola a Suddfrica, los principales y
fradicionales secfores de oportunidad son los industriales. Entre estos
sectores con mayor demanda potencial de nuestros productos cabe
desfacar: equipos y componentes de aufomocién, maquinaria de en-

vase y embalaje, maquinaria agricola, maquinaria para la industria
alimentaria, maquinaria para frabajar la madera, medicamentos,
materiales de construccion, material eléctrico de alfo voliaje, equipos
y materiales para instalaciones de energias renovables, tecnologias
de la informacién y comunicacion, tecnologia sanitaria y tecnologia
y productos siderirgicos.

En el afio 2017, las ventas de alimentos y bebidas espafioles a este
mercado alcanzaron los 125 millones €, situando a este mercado
en el puesto 3¢° del ranking mundial. En el dliimo afio hubo una
fuerte caida de las ventas, de un -32%, si bien inferior a la caida
media anual del dltimo lustro, del -4%, y diferente al crecimiento de
la Ultima década, donde la media anual alcanzé un crecimiento del
18%. Desfacan en el ranking de productos la exportacion de aceites
de semillas oleaginosas, los productos del porcino, los productos de
café y & vy el aceite de oliva.

Sudéfrica 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Aceite de oleaginosas 42 -40% -16% 43% 33,7%
Productos del porcino 17 -19% 1% 17% 13,9%
Productos de café y té 14 4% 2% 20% 10,8%
Aceite de oliva 8 4% 1% 4% 6,6%
Productos de volateria 7,6 -74% 44% 6,1%
Zumos 54 -1% 19% 232% 4,3%
Productos del pescado 3,1 -40% -14% -1% 2,4%
Productos del dulce 2,8 12% 6% 13% 2,2%
Harina de carne 2,7 134% 27% 4% 2,1%
Alimentacién para mascotas 2,6 17% 174% 48% 2,1%
Productos del cacao 2,4 4% 0% 15% 2,0%
Aceitunas 2,2 11% 8% 12% 1,7%
Margarinas 2,0 175% 26% 1,6%
Vino 18 -35% 23% 22% 1,5%
Conservas vegetales 1,8 -37% 1% 8% 1,4%
Total exports IAB 125 -31,9% -3,9% 18,2%

Fuente: Datacomex, Secrefaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

. Cierre del mercado a la carne de ave y productos de origen avicola3?

2?http:/ /www.barrerascomerciales.es/es-es,/BuscadorBarreras,/Paginas,/GripeAviarSudafrica.aspx

la Federacion Rusa es un pais con 144 millones de habitantes. Su
peso politico, econémico [sobre todo en energia vy recursos natura-
les), comercial y cultural, hacen de la Federacién Rusa un actor muy
imporfante en la esfera internacional que no se debe subestimar. Tras
la grave crisis en la que el pafs se vio sumergido por las sanciones
impuestas en 2015, la economia rusa muestra signos de recupera-
cién. Se espera que esta tendencia confinte y que la economia siga
creciendo hasta que finalmente se levanten las sanciones. Durante
los dltimos afios se aprecia un fuerfe crecimiento de la clase me-
dia. Buena parte de la riqueza obtenida de la comercializacién de
los recursos energéticos se ha traducido en el surgimiento de unas
nuevas clases medias, con un poder adquisitivo creciente, hdbitos
comerciales parecidos a los occidentales y una gran propension
marginal al gasto. Esta nueva clase media rusa se ha convertido en
el objetivo de muchas empresas fordneas que buscan mercados en
rapido crecimiento. la evolucion de las exportaciones a este mer-
cado han esfado fuertemente marcadas por la aplicacién, desde

el 6 de agosto de 2014 a raiz de la crisis de Crimea, del decrefo
de prohibicion de enfrada al terriforio ruso de determinados produc-
fos agricolas, alimentos y materias primas desde Estados Unidos, la
Unioén Europea, Noruega, Australia y Canadd. Estaba previsto que el
conocido como “veto ruso” se prolongara durante un afio, pero se ha
extendido en el fiempo. Es por ello por lo que las exportaciones del
sector a Rusia han caido durante estos afios, algo que no obvia la im-
porfancia esfratégica que este mercado tiene para nuestra industria.

En el afio 2017, las venfas de alimentos y bebidas espafioles a esfe
mercado alcanzaron los 219 millones €, situando a este mercado en
el puesto 23° del ranking mundial y en el 11° si no tomamos a los
socios comunitarios. En el Gltimo afo el incremento de las ventas fue
de un 1%, muy superior a la caida media anual del dltimo lustro y de
la dltima década, donde la media anual alcanzé el -16% y el -4%
respectivamente. Desfacan en el ranking de productos la exportacién
de aceitunas, vino y aceife de oliva.

Rusia 2017 2016-17 2012-17 2007-17 % 2017
Aceitunas 55 6% -2% -2% 25,2%
Vino 45 -6% 5% -3% 20,7%
Aceite de oliva 33 2% 1% 1% 14,9%
Conservas vegetales 17 -32% 7% 8% 7,8%
Bebidas espirituosas 14 2% 0% 26% 6,5%
Zumos 13 68% 7% 14% 5,8%
Alimentacién para mascotas 9.1 31% -2% 22% 41%
Productos del cacao 8,8 -14% -2% 10% 4,0%
Piensos para alimentacién animal 7,5 212% 3,4%
Productos del dulce 4,3 19% 2% 2% 2,0%
Productos de café y té 2,0 -40% -30% -10% 0,9%
Salsas, caldos y sopas 1,9 -21% 4% 2% 0,8%
Alimentacién infantil 1,3 57% -3% 0% 0,6%
Harina de carne 1,0 -51% 42% 36% 0,5%
Aceite de oleaginosas 0,6 109% 18% 12% 0,3%
Total exports IAB 219 0,7% -16,2% -4,1% 100%

Fuente: Datacomex, Secretaria de Estado de Comercio.

En cuanto a las barreras comerciales, destacamos:

- Suspension de las Importaciones de Carne, Lacteos y Pescado>?

SShitp:/ /www. barrerascomerciales.es /es-es/BuscadorBarreras/Paginas/CarmnicoslacteosPescadoRusia.aspx
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los datos de exportacion en los dltimos afios refuerzan la posicion
de la IAB espariola en los mercados infernacionales y son testigo del
crecimiento del sector.

A pesar de que cada afio las exportaciones crecen en volumen,
la correspondencia con el incremento en valor fiene adn un largo
camino por recorrer. El primer reto para el sector se centra en incre-
mentar el valor de los productos exportados a través de un mejor
posicionamiento de nuestros productos. De esta manera, lograremos
exportar en valores que reflejen la calidad, seguridad y variedad de
la industria alimentaria espafiola. Asimismo, es necesario hacer un
seguimiento de las tendencias del consumidor en paises prioritarios
para adapfar nuestra oferta. Entre los productos analizados desfacan
el auge de los alimentos ecolégicos y gourmet, los cuales se posicio-
nan como productos de alia gama y confribuyen al incremento en el
valor de las exportaciones del sector.

Nuestro segundo refo se centra en el proceso de diversificacion de
las exportaciones, poniendo especial énfasis en mercados fuera de
la Unién Europea asf como en la ampliacion y potenciacién de los
distinfos canales de venta. En este sentido destacar el canal online
y la oportunidad que brinda la internacionalizacion digital a través
de marketplaces internacionales del sector alimentario (tanfo B2B y
B2C horizontales).

En fercer lugar, la IAB, embajadora de la marca Espaiia, tiene que
seguir avanzando hacia procesos més complejos favoreciendo la
muliilocalizacién v la implantacién productiva, entendidos como la
etapa posterior a la Infernacionalizacién, buscando socios en desti-
no, creaciéon de joinf ventures, efc. Ademds, es necesario oprovechor
en mayor medida el frinomio AUMENTACION-GASTRONOMIA-
TURISMO (AGT) para asi maximizar el impacto del turismo vy el re-
cuerdo de la “Experiencia Espaiia” con el objetivo de aumentar el
grado de reconocimiento de nuestros productos.

la IAB dispone de margen para la obfencion de un mayor benefi-
cio en relacién a los instrumentos en materia de politica comercial
infernacional que ofrecen por ejemplo los Tratados Comerciales de
la UE con paises terceros. En este sentido, nuestro cuarto objetivo
serfa la definicion y desarrollo de programas formativos infegrales
que abarquen todos los aspectos clave relacionados con el impulso
de las empresas en su actividad de infernacionalizacién, tanto a nivel
técnico como esfratégico y/o de mercado.

Por dltimo, es necesario ganar dimensién en materia de Internaciona-
lizacion. Para ello resulta de gran utilidad la incentivacién y creacion
de nuevas férmulas colaborativas y asociativas entre las empresas
exportadoras: estimulo para la creacion y consolidacion de grupos
empresariales con el fin de afrontar la enfrada en los mercados de
manera conjunta y dinamizar la acfividad exportadora.
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